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REJOIGNEZ NOUS SUR      POUR CONNAITRE NOS ACTUS !

Bachelor Tourisme
Rythme saisonnier

Conciliez études et activité saisonnière ? C’est possible !

Témoignages d’étudiants

LES DÉBOUCHÉS

Organisation  des  études

UE  MARKETING  ET  COMMERCE UE  MANAGEMENT

UE  GESTION

UE  JURIDIQUE

UE  LANGUES  ET  CULTURE

UE  DOSSIERS

Communication  opérationnelle

Marketing  stratégique

Distribution

Négociation  avancée

Stratégie  de  communication

Marketing  études

Développement  international

Politique  commerciale-­Relations  clients

Négociation

Communication  et  relations  professionnelles

Management  des  hommes  et  des  organisations

Contrôle  budgétaire

Outils  d’analyse  financière

Gestion  prévisionnelle  -­  Plan  d’affaires

Droit  du  travail

Environnement  juridique  de  l’entreprise

Droit  des  sociétés  -­  Fiscalité

Stage  professionnel

Dossier  professionnel

Etude  de  cas  UE  Marketing  et  Commerce

Etude  de  cas  UE  Management

Etude  de  cas  UE  Gestion

Etude  de  cas  UE  Juridique
Anglais

Marketing  Communication  web

Outils  informatique  du  manager

Débouchés  professionnels

La  recherche  du  progrès  de  l’IPAC  s’appuie  sur  :

Un  système  Qualité  certifié  ISO  9001  version  2008  par  Bureau  Veritas  Certification.

Des  formateurs  sensibilisés  à  l’importance  de  leur  mission  et  à  la  Qualité,

Un  suivi  personnalisé  des  étudiants/stagiaires,

Un  réseau  d’entreprises  associées  actives  au  sein  d’un  Conseil  Académique  qui  suit  et  valide  l’évolution  des  programmes.

Chargé   du   développement   marketing   et/ou   de   la   communication,   chargé  

d’affaires   et   de   clientèle,   assistant   commercial   ou   de   vente,   chef   de   projet,  

chef   de   produit,   responsable   marketing,   responsable   communication,

responsable  partenariat,  commercial  ou  responsable  d’agence.

En   agences   de   communication   publicitaire   :   chargé   du   développement  

commercial,  du  suivi  de  dossier,  chef  de  publicité.

En  PME-­PMI  :  fonctions  polyvalentes  de  conception  marketing,  d’assistance  et

de  développement  commercial.


